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The 8 circular product
design principles

 Design for renewable or recycled materials
 Design for standarisation

 Design for care

 Design for repair

 Design for adaptability

 Design for disassembly and reassembly
 Design for remanufacturing

 Design for recyclability




Products for
healthy and
sustainable living

.

Sustainability is embedded in the
IKEA product development process
and many of our products are
designed to help people use less

energy and water, reduce waste and PLATSA is the first IKEA product to have full

eat healthy and plant-based food. disassembly instructions induded online
50 customers can disassemble, reassemble

Latest IKEA range and alter its function over time to keep it in
sustainability highlights use for longer.

Our Sustainable Living Shops Our Sustainable Living Shops
encourage customers to:
Our Sustainable Living Shops are designated
spaces in our stores and online where customers *  Useless energy
can find out about products and behaviours *  Use less water
MAJGULL iy 3 -
for living more sustainably and saveing money. «  Choose better food

Black-out curtains
Products featured include energy-efficient smart

g . : + Create less waste
home solutions, water-saving taps, long-lasting

‘40

?é?;gg; UL LED lightbulbs, rechargeable batteries, as well as * Loveitlonger
€ K paints and oils that can help revive furniture to

Our new HILLEBORG and MAJGULL 3 9 9 prolong product life.

S mrtaplnsm!a'erethmade {£ng eoyied In FY24, we refreshed our Sustainable Living A

(PET textle w el terephmwastalate DANHULT is a foam-less sofa that uses Stiops desiga and showcased tos; ideas and I ]

(PE'I')erg}text' s reduceﬁ-: X tharmobondad falt made Fom pis.and products focused on encouraging five key actions

CIE Ty SR A XD sSsicts ; (see box). We also launched our Sustainable

production. post-consumer fabric waste from IKEA's

production process and other used textiles. Eving Shop ning,



What is

Perspective?



,Enough of this talk about

e Clmatet ey
Poles’ main concerns in 2024

Poles are learning to live with the climate catastrophe.

« Since 2019, Poles have consistently identified climate 70..
change and environmental pollution as one of the most Wars /armed
important threats to the world we live in. 46, B

« However, the severity of climate threats has decreased oty

significantly.

* It seems that the current narrative of politicians, companies
and the media around the climate catastrophe, instead of

h 70%
causing mobilisation, has caused habituation and var tima /./0
familiarisation. 0%
.\0/

2019 2020 2022 2024



The biggest group that wants to
21% of Poles are lost, anxious, but open to change, peacefully enjoy the achievements of
just not knowing what they could do. civilization
— live well, and not talk or think about
the environment

2022 vs 2024

ere-and-Now Tribg Aware Tribe

The group of people ready to act and make sacrifices
has shrunk twofold!



Barriers and Motivators

¥202 "A\"g BuipjoH exbul @

Significantly higher Significantly lower
than 2021 than 2021
Barriers to climate action, combined top three Motivators to taking more climate action, combined top three

2019 ®W2021 m2023
W 2023 w2021 ¢ 2019

62"
Helps me save money — 57%

Too expensive

o
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49%
e
I 42%
Not enough support from government % o Easy for me to do**
| ¢
i ’ I 39%
Not enough support from business & Good for my health / my family’s health 1%
. . I -
' - = o y . L EEG
| don't know what will have most impact % Knowing the impact of my efforts 7%
. I - I 355
Other people are not doing enough * Helps me save time o0 2%
o
My action won't make any difference q of’ Had more information and advice about 35%
% what action to take**
o

. - I I 0%

Inconvenient / takes too much time L, Helps me be more efficient/organised 2%
- _ % 135
Too political 10'? If new technology is available : 21%27%
. ) o I 13%
Humans don't cause climate change L %o My friends/family are taking action : 17931%
/0
oL N N M o
: ' ; q " 7o Significantly higher Significantly lower
Climate change won't affect me / my family % than 2021 than 2021
0Q11. What would encourage you to take more action to help reduce climate change? Please select three,

Q10. What is preventing you from doing more to help reduce climate change? Please select three. WCtatam ani wisrding chantad I I025 e Statarmant In. 2023
. . . ater ncworaing aingeda in Zuss, * NEW SIS ent in ZUZs
*Statement wording changed in 2023, **New statement in 2023 a .

R e s T e e e e e e et ‘ o : r e e e e e

Source: People & Planet Consumer Insights & Trends Poland, 2023, Ingka Group x Globescan



Antigreenwashing Perspective

Every second message from producers on the Polish market
about ecology is unclear, misleading or unfounded

The new legal EU regulations will be a regulatory "tsunami” that
will sweep away all manifestations of greenwashing from the

European market and ensure that eco-marketing is implemented
reliably.

(,Human attacks" from 2024). /d
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How to inspire and enable the
Poles to live a more
sustainable and circular life
with the help of IKEA products?
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IKEA products for healthy and
sustainable living
under tests

by external, widely recognized scientific research institutes

00o Instytut Gospodarki
Y Y\ Surowcami Mineralnymi
i Energig I w
% ; J INSTYTUT INNOWACJI i ODPOWIEDZIALNEGO ROZWOJU



Main purpose and
methodology

 What savings the products generate when you use them - for
you and for the planet

» 5 categories: energy savings, water savings, waste minimization,
life cycle length and food waste prevention.

e 29 selected products

» The team of experts from IGSMIiE PAN and INNOWO developed a
research methodology for most of IKEA's reference products at
the theoretical level, some products were subjected to
empirical research

o ~
PR
Produkty do
przechowywania Plyty indukcyjne
zywnosci
[

tadowarki i

N
akumulatory — VL
- = % A
AR .
% T4 4

oszczedzania wody




Living Lab

On the premises of the Polish Academy of
Sciences, a so-called Living Lab was
created, in which selected reference IKEA
products were placed.

zdjecie nr 2

The aim of creating the laboratory was to
conduct empirical research and tests on
selected IKEA products.

In order for the products to be tested in
conditions close to real ones (i.e. home
conditions in which the products are used
IKEA designers designed two laboratory
rooms, i.e. a kitchen room and a "rest
room".

zdjecie nr5 zdjecie nr 6 zdjecie nr 7 zdjecie nr 8



Report

Research results were developed along with conclusions
and further recommendations.

i ~ i,
oo 5

Oszczednosci dla ciebie i dla planety.
Z produktami IKEA

8.3. Kategoria produktéw: tADOWARKI, AKUMULATORY

8.3.1. KARTA PRODUKTU: TJUGO tadowarka z pojemnikiem, szarozielony

(ze strony IKEA)

Typ produktu Artykuly elektryczne
Nazwa TJUGO tadowarka z pojemnikiem, szarozielony
Zdjecie
8 oddzielnych k tow ¢ ia zliwia tadi ie od 1 do 8 akumulatoréw jednoczesnie oraz mieszanie baterii AA | AAA.
Opis Ta tadowarka moze by¢ tez uzywana jako praktyczny pojemnik na akumulatorki, gdy nie s3 uzywane.

Jezeli akumulatory s3 w petni naladowane, tadowarka przetacza sie w tryb gotowosci, aby umozliwi¢ przechowywanie akumulatoréw w tadowarce,
jezeli nie beda bezposrednio uzywane.
Link do produktu na stronie IKEA: https://www.IKEA.com/pl/pl/p/tjugo-lad ka-z-poj! ki ielony-80435169/

nosci pod wzgledem
$rodowiskowym

Giéwne Zrédio oszczed-

» Zrédtem oszczednosci jest mozliwos$¢ wykorzystania ak rkéw do tad nia. Efekt Srodowiskowy przypisany do ich wykorzystania jest efek-
tem samej tadowarki. Oszczedno$¢ finansowa wynika z mozliwosci zastapienia wielu baterii jednorazowych akumulatorkami.

Przeglad literatury

1. Efekt ekonomlczny:

» 6éw: Korzystanie z fad k do akumulatorkéw jest znacznie bardziej optacalne niz zakup Jednorazowych baterii. Chociaz
poczatkowy koszt zakupu tadowarki moze by¢ wyzszy, dlugoterminowo oszczedzisz na bateriach, poni ki mozna wi nie
natadowac.

» Redukcj datkéw na baterie: latorki s3 wi nego uzytku, co 0znacza, ze nie musisz ciggle kupowac nowych baterii. To przekta-

da sie na mmejsze wydatki w dluzszej perspektywie czasowej.

2. Efekt Srodowiskowy:
» Mniejsze zuzycie surowcéw: Stosowanie akumulatorkéw zmniejsza zapotr

ie na jedr owe baterie, co przyczynia sie do ogranicze-

stan cbecny nia wydobycia surowcéw naturalnych.
» Redukcja odpadéw: Baterie alkaliczne i innych typéw s3 trudne do utylizacji i stanowig problem $rodowiskowy. Akumulatorki mozna wielokrot-
nie naladowac¢, co zmniejsza ilo$¢ odpadéw.
» Mniejszy wplyw na klimat: Proces produkgji baterii wymaga duzo energii i ma negatywny wptyw na srodowisko. Akumulatorki, zwtaszcza te
tadowane energig stoneczng lub z odnawialnych Zrédel, sg bardziej przyjazne dla klimatu.
Stosowanie fadowarek do akumulatorkéw AA i AAA ma korzystny efekt zaréwno ekonomiczny, jak i $rodowiskowy
Zalozenia:
Granice analizowanego systemu obejmuijqa faze uzyt ki. Koszty § i z jej wyprodi iem i utylizacjq na etapie korica
Zycia nie s brane pod uwage. W analizie uwzgledmony jest efekt srodowiskowy korzystania z akumulatorkéw pomnozony przez liczbe wykorzystywa-
nych akumulatorkéw, ktéra zostata zatozona na poziomie 4.
Ar y akumt : LADDA Akumul. k do ia, HRO6 AA 1.2V, 2450mAh
» Cena zakupu tadowarki - 99,99 PLN
» Zatozona liczba wykorzystywanych akumulatorkéw - 4
» Zaloz liczba tadowan kazdego akumulatorka - 500
» Efekt Srodowiskowy wykorzystania pojedynczego akumulatorka - 399,20 kg CO2/500 tadowar (obliczony dla LADDA Akumulatorek do tadowa-
Metodyka badania nia, HRO6 AA 1.2V, 2450mAh)
» Efekt ekonomiczny wykorzystania pojedynczego akumulatorka - 1991 PLN/500 tadowar\ (obliczony dla LADDA Akumulatorek do tadowania,
HRO6 AA 1.2V, 2450mAh)
Cel badania:
Okredlenie zmniejszenia emisji gazéw cieplarnianych zwtqzanego 2 wykorzysbamem Oadowark: oraz oszczednosci ekonomicznych zwigzanych z zastapie-
niem baterii jednorazowych alkalicznych przez akumulatorki, ktérych wykorzy ka.
Poréwnanie: i s " <
» OSZCZEDNOSC CALKOWITA = (0SZCZEDNOSC JEDNOSTKOWA AKUMULATORKA x ZALOZONA LICZBA AKUMULATORKOW) - KOSZT ZAKUPU
LADOWARKI
» REDUKCJA EMISJI = REDUKCJA EMISJI JEDNOSTKOWA AKUMULATORKA x ZALOZONA LICZBA AKUMULATORKOW
Badania bazuje na obliczeniach opartych na wskaznikach zgodnie z zalozeniami wyliczone parametry sg nastepujace:
Przebieg badania » OSZCZEDNOSC CALKOWITA =7865 PLN / 500 tadowar
» REDUKCJA EMISJI = 399,20 kgCO2e/500 tadowan
KOMUNIKAT Oszczedzisz nawet 7800 PLN i zmniejsz emisje CO2 nawet o 399 kg CO2 dzieki zakupowi tadowarki TIJUNGO*
KONCOWY

*Zakladajac utytkowanie 4 akumulatoréw 2450 mAh i ich tadowanie 500 x
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LADDA akumulatorek
do fadowania, HROGA
AA,1,2 V, 2450 AR

Dla ciebie
+ dla planety

LADDA 2450 rechargeable
batteries
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Napeza zabawe

Baterie zawsze roztadowujg sie w samym $rodku zabawy,

in comparison with traditional batteries
after charging them 500 times

dlatego opracowaliSmy akumulatorki, ktére dziatajg you can save
duzo dtuzej, ale i oszczednie. W poréwnaniu do zwyktych
baterii alkalicznych po 500 cyklach tadowania oszczedzisz PLN 1990

1990 zt, ograniczajgc emisje CO2 prawie o 100 kg.
You can reduce Co2 emissions by almost

100 kilo
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Q 5' %X jak testowalisémy nasze produkty
BalhE na IKEA.pl/testyproduktow
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Dla ciebie

Customer Communication Package + dia planety
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Siegaj, gdzie wzrok
nie siega

Otwarte puszki i stoiki lubig ukrywac sie z tytu lodéwki
i obrastac plesnig. Aby temu zapobiec, stworzyliSmy
obrotowg podstawke, dzieki ktérej wszystkie produkty
sg zawsze na wyciggniecie reki, a Ty mozesz ograniczy¢
marnowanie zywnosci nawet o 131 kg rocznie.

Zaspoksj swoja ciekawost | sprawdf
b jok testowaliémy nasze produkty
B na IKEA plitestyproduktom

Pray wspélpracy 2
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SNURRAD podstawka
obrotowa do lodéwki
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ukrywac sie z tytu lodowki i

obrastac plesnia. Aby temu Siegaj' gdZie

zapobiec, stworzyliSmy obrotowg i H
podstawke, dzieki ktorej Werk nie SIega

wszystkie produkty sg zawsze

na wyciagniecie reki, a Ty mozesz
ograniczy¢ marnowanie zywnosci
nawet o 131 kg rocznie.
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B Zaspoko] swoja ciekawos¢ i sprawd
jak testowaliémy nasze produkty
na IKEA.pl/testyproduktéw
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www.ikea.pl/produkty
In-store product communication



Carbon footprint calculator

LifestyleTest Cookie consent & privacy policy Login @ PL/ English
[ ]
Housing
How many people live in your household?
(including you)
1
2
3
4
LifestyleTest Cookie consent & privacy policy Login

Wyprébuj kalkulator sladu weglowego

Wykonaj prosty test | dowsedz sie, co jesecze makess zrobid, aby
zmniejsryd swdj dad weglowy.

6 or more '

Your guide to a positive and sustainable life
(B Take the lifestyle test

Q) Get tailored lifestyle tips

A7 Make your plan and start

(@) Your answers make a difference




Sustainability

Poznajprodu ' B ~ e . g ,By the way’

(o Gt ' TN W EE Mythbusters
ks | : Campaign




© Inter IKEA Systems B.V. 2025

g
1
:




